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Analisis del turismo en Espana
durante el verano de 2025,
con Smart Steps

Verano 2025: junio, julio, agosto y septiembre
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Analisis de la movilidad
turistica en Espana durante
el verano de 2025

PRINCIPALES INSIGHTS RECOGIDOS

Turistas internacionales

. o P, . *con respecto al verano 2024.
Analizamos |la movilidad turistica en Espana

durante el verano de 2025 -junio, julio, agosto
y septiembre- a través de la plataforma de
analisis de movilidad de multitudes, Smart y -
St los dat nlos del Turistas nacionales

'eps, y C(?mparamos OS Gatos co *datos acumulados de desplazamientos
miIsmo perlodo de 2024. realizados durante los cuatro meses.

La solucién, desarrollada por Telefonica Tech,
integra tecnologias de nueva generacion como
Inteligencia Artificial y Big Data, para
convertir datos anonimizados, categorizados,
extrapolados y agregados de millones de lineas
maviles en insights sobre el comportamiento
de grupos de personas.

Mes con mayor afluencia
de turistas de la historia
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. 4 o COMPARATIVA TURISMO
¢Como ha evolucionado INTERPROVINCIAL VERANOS
o e e e 2024 Y 2025
el turismo interprovincial
de residentes? 120
100 Indice 2024

Cerca de 65 millones* de turistas nacionales
viajaron durante el verano de 2025. En total, a0
3 millones mas que el verano de 2024. Se trata de un
comportamiento muy similar, sobre todo en julioy
septiembre, aumentando en junio y agosto un 10% el 60
turismo dentro de Espana, respecto al verano anterior.
En concreto, el 41,28% de la poblacion espanola realizd 40
turismo nacional en junio 2025, el 42,14% en julio, el
48,03% en agosto y el 36,63% en septiembre. .

0

*Datos acumulados de desplazamientos realizados

Junio Julio Agosto Septiembre
durante los cuatro meses de verano.
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¢ Qué destinos han sido °
los favoritos?

En términos generales, las cifras se mantuvieron muy parecidas “
al ano anterior, con poca variacion de comportamiento. ~

Observamos mucho turismo de segunda residencia y en

zonas del litoral, por ejemplo, en Girona, Tarragona y el norte .
de Espana. Sin embargo, bastante repartido en las distintas

provincias espanolas, y disminuye el turismo en Barcelona. “

Las provincias mas visitadas durante el verano

‘ de 2025 fueron: Alicante, Girona, Cadiz, Tarragona, . I

Malaga, Madrid, Cantabria, Castellon, Valencia.

. Las que tuvieron mas salidas de turistas:
Madrid, Barcelona, Sevilla y Valencia.
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~ ° ° COMPARATIVA TURISMO
Espana, uno de los principales CNTERNACIONAL VERANGS
° 4 ° 2024 Y 2025
destinos turisticos
internacionales 120
100 Indice 2024
Espana recibié cerca de 50,5 millones* de turistas
internacionales durante el verano de 2025, -
alcanzando niveles histéricos con cifras alrededor
de los 15 millones de llegadas mensuales.
60
~51M ~15M "
Turistas internacionales Llegadas mensuales
20
. 0
*Datos acumulados de desplazamientos Junio Julio Agosto Septiembre

realizados durante los cuatro meses de verano.
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02 Turismo interno

01 Contexto

incipales

Espana, uno de los pr
destinos turisticos

internacionales
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El turismo receptor en Espaha continuo

experimentando un notable crecimiento durante
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el verano de 2025, consolidando el pais como uno
de los principales destinos internacionales.
Se registro un aumento del 8% en la llegada de

turistas extranjeros respecto a 2024.
que registré un pico de llegadas internacionales.

Destaca una mayor afluencia en agosto,

Telefénica Tech
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¢ Qué paises impulsan el crecimiento
del turismo receptor?

UK continua siendo el
principal pais emisor
de turistas a Espana,
representando el 17%
del total.

Francia representa el

16 % del total de turistas,

aumentando asi su
presencia en Espana un
23% de media respecto
a los meses de verano
de 2024.

.s. Telefénica Tech

Alemania también se
mantiene como uno de
los mercados clave.

Ademas, aumentaron los
turistas procedentes de
Rusia, Rumania, Ucrania,
Bosnia, Turquia, Iraq

y Libia.

Aumenta el turismo
procedente Argentina
y Brasil.

Analisis del turismo en Espana durante el verano de 2025 con Smart Steps
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acualesson Sus PRINCIPALES PROVINCIAS
destinos preferidos? DE DESTINO

En Madrid y Barcelona

, . @ 0.18
aumento la presencia de 2
turistas estadounidenses. 3

$ 016
el
9
> 0.14

E 0.1
En las Islas Canarias, " . :

aproximadamente el 50% del 008
turismo en el mes de agosto '
procede de Reino Unido.

alla
A R

0.06

0.04

@

Las Islas Baleares se consolidaron como el 0.02

A destino favorito paralosturistas

15 internacionales, sobre todo ingleses, 0
alemanes y franceses, con mas de 8 millones RO I S g SRy oo?’db&” \9)@%
de visitantes durante el verano de 2025. g T TS s N
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¢ Cuales han sido los destinos internacionales
preferidos de los espanoles?

Portugal y Francia lideraron Estados Unidos se posicioné .‘ ®
como los destinos mas en el top 10 de destinos mas

visitados por los espanoles, visitados, especialmente ® e o ® e
recibiendo mas del 58% durante agosto, impulsado

del total de turismo emisor. por el turismo estudiantil. e

Grecia también continud Italia ocup? el tercer puesto
ganando popularidad de paises mas visitados,
como destino turistico seguido de Reino Unido,
entre los esparioles. Alemania, Andorra

y Marruecos.
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4 o COMPARATIVA TURISMO
. ~
¢Como ha cambiado EMISOR ESPANOL VERANOS
° 2024 Y 2025
la tendencia?
120
El turismo emisor espanol crecié un 6% en .
. . 100 Indice 2024
comparacion con el verano de 2024, reflejando
una tendencia positiva hacia la salida de
residentes espanoles al extranjero. 80
60
6% )
20
Turismo emisor
0
Junio Julio Agosto Septiembre
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02 Turismo interno

cComo puede
ayudar esta solucion
al sector turismo?

Al entender mejor como y cuando se mueven
los turistas, es posible anticipar demandas,
aliviar la presion en zonas saturadasy fomentar
el turismo sostenible.

Smart Steps no solo proporciona una
radiografia del presente, sino que también
ayuda a planificar el futuro del sector turismo
y losretos asociados a él, tanto para
administraciones publicas como para
empresas y comercios locales, de una manera
mas eficiente y personalizada.

.s. Telefénica Tech

03 Turismo receptor
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Optimizar infraestructuras
y planificar recursos

Planificando la demanda aeroportuaria o la gestion eficiente
de aparcamientos; optimizando las infraestructuras y rutas

de transporte publico en zonas de mayor afluencia turistica;
limitando la carga de espacios naturales en determinadas
epocas del afio para mejorar la sostenibilidad del turismo, etc.

Tomar decisiones estratégicas
basadas en datos

Disenando rutas que promocionen el turismo en zonas menos
visitadas, que alivian la presion en destinos mas saturados;
diversificando las actividades turisticas; planificando la apertura
de nuevos hoteles o previniendo y planificando la gestiénde
crisis, entre otros.

Mejorar la segmentacion y personalizacion
de campanas

Personalizando campanas de marketing segun
procedencia, comportamiento, o lanzando promociones
que se activan porunincremento de un target
especifico enlazona, etc.

Anélisis del turismo en Espana durante el verano de 2025 con Smart Steps
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cHablamos?

Descubre como nuestra solucion Smart Steps se
adapta a ti, para ayudarte a tomar decisiones
estratégicas sobre promocion turistica en tu
localidad, adecuar tu oferta de servicios y optimizar
tus campanas de marketing territorial.

El mejor equipo

CONTACTA CON NOSOTROS
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https://telefonicatech.com/contacto/?utm_source=reportSS&utm_medium=referral&utm_campaign=smart-steps-turismo-verano
https://telefonicatech.com/contacto/?utm_source=reportSS&utm_medium=referral&utm_campaign=smart-steps-turismo-verano
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